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Уважаемые коллеги!

Для участия в проекте просим вас в срок до 18:00 по московскому времени 30 июня 2018 г. на адрес электронной почты организаторов: rl@donorsforum.ru направить письмо с заголовком «Заявка ЛКБР2018 от (название компании)», к которому необходимо приложить следующий пакет документов: 
· настоящая анкета заполненная, подписанная представителем компании, имеющим право подписи по уставу или доверенности, отсканированная  и сохраненная  в формат pdf (все страницы); 

· настоящая анкета в исходном формате MS Word (doc), заполненная, без подписи; 
· электронные копии документов, просьба о приобщении которых содержится в вопросах 6, 26. 
· логотип компании в отдельном графическом файле в разрешении, достаточном для использования в печати (не менее 300 dpi).
Просим файлы анкеты во всех форматах перед отправкой сохранить под названием «Анкета ЛКБР2018 от (название вашей компании)». 
Для ответа на большинство вопросов достаточно выбрать подходящий вариант ответа из предложенных в анкете. Для этого достаточно заменить цифру 0 на 1 напротив выбранного вами варианта ответа. Места для ввода развернутых ответов и комментариев помечены символом … Старайтесь по возможности оставлять комментарии там, где они запрашиваются. Для вашего удобства все места, куда можно вводить ответы выделены цветом.
Заполняя анкету, пожалуйста, используйте информацию о деятельности компании за 2017 календарный год, либо корпоративный отчетный период, наиболее совпадающий с 2017-м годом.

Если вы работаете в рамках холдинга или группы компаний ​( вы можете подавать на конкурс или единую заявку от всего холдинга или отдельные заявки от входящих в него компаний, бизнес-дивизионов и т.п.  В случае если у холдинга имеется единая стратегия и механизмы реализации благотворительной деятельности и вы владеете информацией по всем дочерним компаниям, вы можете подавать единую заявку от всего холдинга. Если дочерние компании независимо выстраивают и осуществляют благотворительную деятельность, имеют разные механизмы выбора и реализации программ, просьба подавать отдельные заявки от каждой компании по отдельности.
Если при заполнении настоящей анкеты у вас возникли вопросы –  свяжитесь с нами по электронной почте rl@donorsforum.ru или телефону +7(499) 978-5993 (пн.-пт. с 10.00 до 18.00 MSK).
Благодарим за участие!
	Наименование организации 

для публикации 
в материалах проекта

	…

	Полное наименование организации в соответствии с уставными документами
	Организационно-правовая форма «Наименование организации»

	Укажите ИНН организации
	0000000000

	Контактное 
лицо
 
	Ф.И.О.
	…

	
	Должность
	…

	
	Телефон: 
	раб.:
	+7 (000) 000-0000
	моб.:
	+7 (000) 000-0000

	
	E-mail
	…


Раздел I. Общая информация о компании.
1. В каких регионах осуществлялась коммерческая, а в каких благотворительная деятельность 
вашей компании в 2017 г.?
В СТОЛБЦЕ “А” ОТМЕТЬТЕ  РЕГИОН РАСПОЛОЖЕНИЯ ГОЛОВНОГО ОФИСА (ШТАБ-КВАРТИРЫ) ВАШЕЙ КОМПАНИИ. 
В СТОЛБЦЕ “B”  ОТМЕТЬТЕ  ВСЕ  РЕГИОНЫ, В КОТРЫХ  КОМПАНИЯ ОСУЩЕСТВЛЯЛА ПОСТОЯННУЮ КОММЕРЧЕСКУЮ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В 2017 Г. 
В СТОЛБЦЕ “C” ОТМЕТЬТЕ ВСЕ РЕГИОНЫ, В КОТОРЫХ КОМПАНИЯ В 2017 ГОДУ ОСУЩЕСТВЛЯЛА БЛАГОТВОРИТЕЛЬНУЮ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, РЕАЛИЗОВЫВАЛА СОЦИАЛЬНЫЕ ПОГРАММЫ И Т.П.
	Название региона
	A
	B
	C
	
	Название региона
	A
	B
	C

	Северо-Западный федеральный округ
	
	Сибирский федеральный округ

	1) Республика Карелия (10)
	0
	0
	0
	
	17) Республика Бурятия (03)
	0
	0
	0

	2) Республика Коми (11)
	0
	0
	0
	
	18) Республика Алтай (04)
	0
	0
	0

	3) Архангельская обл. (29)
	0
	0
	0
	
	19) Республика Тыва (17)
	0
	0
	0

	4) Вологодская обл. (35)
	0
	0
	0
	
	20) Республика Хакасия (19)
	0
	0
	0

	5) Калининградская обл. (39)
	0
	0
	0
	
	21) Алтайский край (22)
	0
	0
	0

	6) Ленинградская обл. (47)
	0
	0
	0
	
	22) Красноярский край (24)
	0
	0
	0

	7) Мурманская обл. (51)
	0
	0
	0
	
	23) Иркутская обл. (38)
	0
	0
	0

	8) Новгородская обл. (53)
	0
	0
	0
	
	24) Кемеровская обл. (42)
	0
	0
	0

	9) Псковская обл. (60)
	0
	0
	0
	
	35) Новосибирская обл. (54)
	0
	0
	0

	10) г. Санкт-Петербург (78)
	0
	0
	0
	
	26) Омская обл. (55)
	0
	0
	0

	Уральский федеральный округ
	
	27) Томская обл. (70)
	0
	0
	0

	11) Курганская обл. (45)
	0
	0
	0
	
	28) Забайкальский край (75)
	0
	0
	0

	12) Свердловская обл. (66)
	0
	0
	0
	
	29) Иные регионы РФ
	0
	0
	0

	13) Тюменская обл. (72)
	0
	0
	0
	
	УКАЖИТЕ, КАКИЕ:
	…

	14) Челябинская обл. (74)
	0
	0
	0
	
	
	

	15) Ханты-Мансийский АО (86)
	0
	0
	0
	
	30) Вся Россия

	Х
	0
	0

	16) Ямало-Ненецкий АО (89)
	0
	0
	0
	
	31) Зарубежные страны
	0
	0
	0


2. Укажите отрасли экономики, в которых работает ваша компания:
ПРИ НЕОБХОДИМОСТИ ВЫБЕРИТЕ НЕСКОЛЬКО ВАРИАНТОВ ОТВЕТА
	1) Банки, финансовые услуги
	0
	
	17) Производство электроники 
	0

	2) Горнодобывающая промышленность
	0
	
	18) Промышленность строительных 

материалов
	0

	3) Жилищно-коммунальное хозяйство
	0
	
	19) Розничная торговля 
	0

	4) Издательство и полиграфия
	0
	
	20) Сельское хозяйство, АПК
	0

	5) Информационные технологии
	0
	
	21) Средства массовой информации
	0

	6) Консалтинг, образование, 

научные исследования
	0
	
	22) Строительство
	0

	7) Легкая промышленность
	0
	
	23) Табачная промышленность
	0

	8) Лесная, деревообрабатывающая и целлюлозно-бумажная пром-сть
	0
	
	24) Телекоммуникации и связь
	0

	9) Машиностроение и металлообработка
	0
	
	25) Топливная промышленность
	0

	10) Медицина, здравоохранение
	0
	
	26) Транспорт, логистика
	0

	11) Микробиологическая промышленность
	0
	
	27) Туризм, индустрия досуга 

 и развлечений
	0

	12) Оборонно-промышленный комплекс
	0
	
	28) Фармацевтическая промышленность
	0

	13) Общественное питание
	0
	
	29) Химическая и нефтехимическая 

 промышленность
	0

	14) Оптовая торговля
	0
	
	30) Черная и цветная металлургия
	0

	15) Пищевая промышленность
	0
	
	31) Ювелирная промышленность
	0

	16) Производство товаров повседневного спроса (FCMG)
	0
	
	32) Электроэнергетика
	0

	33) Другая отрасль, УКАЖИТЕ:
	…
	0


3. Укажите среднесписочную численность работников вашей компании в 2017 г. 
(только на территории России)
	0000000
	человек 
	ПОЖАЛУЙСТА, ПИШИТЕ ЧИСЛО СЛИТНО, НЕ ИСПОЛЬЗУЙТЕ РАЗДЕЛИТЕЛИ РАЗРЯДОВ 


Раздел II. Оценка подхода к благотворительной деятельности 
                   в компании. Концепция и стратегия. 

4. Когда и по каким причинам ваша организация начала заниматься благотворительностью? Как благотворительная деятельность компании развивалась до 2017 года?
	…


5. Пожалуйста, сформулируйте цели и задачи благотворительной деятельности организации. 
Как благотворительная деятельность связана с общими целями организации?  

	…


6. Существовали ли в компании в 2017 г. документы, регламентирующие благотворительную деятельность? Если да – какие это документы? Какие из них открыты для всеобщего доступа (например, опубликованы на вашем корпоративном сайте и т.п.)?
	В СТРОКАХ НИЖЕ НАПИШИТЕ НАЗВАНИЯ ДОКУМЕНТОВ 

(ОДИН ДОКУМЕНТ ( ОДНА СТРОЧКА)
	ДОКУМЕНТ

 ОПУБЛИКОВАН
	УКАЖИТЕ, ГДЕ ОН ОПУБЛИКОВАН

	1) …
	0
	…

	2) …
	0
	…

	3) …
	0
	…

	4) …
	0
	…

	5) …
	0
	…


!!!  ПОЖАЛУЙСТА, ПРИЛОЖИТЕ К АНКЕТЕ ЭЛЕКТРОННЫЕ КОПИИ ОТМЕЧЕННЫХ ВАМИ ДОКУМЕНТОВ !!!
7. Пожалуйста, укажите группы благополучателей, с которыми работала ваша компания в 2017 г., Если ваша компания работала с несколькими группами, но среди них можно выделить наиболее приоритетные, важные для вашей компании, вы можете их особо выделить в правом столбце:

	ПРИ НЕОБХОДИМОСТИ УТОЧНИТЕ (например: «дети-сироты» и т.п.)
	РАБОТАЛИ
	ПРИОРИТЕТ

	1) Дети:
	…
	0
	0

	2) Молодежь:
	…
	0
	0

	3) Учащиеся:
	…
	0
	0

	4) Взрослые:
	…
	0
	0

	5) Пожилые люди:
	…
	0
	0

	6) Ветераны:
	…
	0
	0

	7) Пациенты:
	…
	0
	0

	8) Люди с инвалидностью:
	…
	0
	0

	9) Семьи, родители:
	
	0
	0

	10) Правонарушители:
	…
	0
	0

	11) Заключенные:
	…
	0
	0

	12) Местные жители:
	…
	0
	0

	13) Организации-благополучатели:
	…
	0
	0

	14) Другие группы:
	…
	0
	0

	Сложно выделить наиболее приоритетные группы, все одинаково важны
	0

	Комментарии:
	…


8. Пожалуйста, отметьте направления благотворительной деятельности вашей компании в 2017 г. Если ваша компания реализовывала несколько направлений, но среди них были ярко выраженные приоритеты, основные направления, вы их можете особо выделить в правом столбце:
	
	РЕАЛИЗУЕМ
	ПРИОРИТЕТ

	1) Здравоохранение, медицина, социально-медицинские, социально-психологические услуги, профилактика заболеваний, реабилитация больных
	0
	0

	2) Образование, просвещение, социально-педагогическая помощь
	0
	0

	3) Наука, исследования, инновационные технологии и разработки
	0
	0

	4) Культура, искусство, сохранение культурно-исторического наследия
	0
	0

	5) Физкультура и спорт, содействие здоровому образу жизни
	0
	0

	6) Социально-рекреационные, туристические услуги
	0
	0

	7) Экология, защита окружающей среды
	0
	0

	8) Помощь животным
	0
	0


	9) Защита прав и свобод, правовая помощь
	0
	0

	10) Информационная сфера, СМИ, издательская деятельность
	0
	0

	11) Духовно-религиозная сфера, поддержка духовного развития
	0
	0

	12) Национально-этническая сфера, поддержка этнических меньшинств
	0
	0

	13) Трудовая адаптация, помощь в трудоустройстве
	0
	0

	14) Содействие безопасности жизнедеятельности, 
ликвидация последствий стихийных бедствий
	0
	0

	15) Содействие развитию правопорядка, профилактика правонарушений
	0
	0

	16) Соц. работа, защита, помощь людям в трудной жизненной ситуации
	0
	0

	17) Поддержка, развитие регионов, местных сообществ (в т.ч. развитие социальной инфраструктуры, благоустройство территорий и т.п.)
	0
	0

	18) Содействие развитию предпринимательства (в т.ч. социального, 
малого, молодежного), поддержка предпринимателей 
	0
	0

	19) Патриотическое, военно-патриотическое воспитание
	0
	0

	20) Иные направления, ПЕРЕЧИСЛИТЕ:
	…
	0
	0

	Сложно выделить приоритетные направления, все равнозначны
	Х
	0

	Комментарии:
	…


9. Отметьте, пожалуйста, к каким формам реализации благотворительной деятельности прибегала ваша компания в 2017 г. Если вы использовали несколько форм, но при этом были основные, вы их можете особо выделить в правом столбце.
	
	ИСПОЛЬЗОВАЛИ
	ПРИОРИТЕТ

	Собственная благотворительная программа, 
реализуемая:
	1) компанией самостоятельно
	0
	0

	
	2) посредством  корпоративного фонда
	0
	0

	
	3) посредством внешнего оператора
	0
	0

	Грантовые конкурсы, 

реализуемые:
	4) компанией самостоятельно
	0
	0

	
	5) посредством  корпоративного фонда
	0
	0

	
	6) при помощи внешнего оператора
	0
	0

	Партнерские 

программы, 

реализуемые 

совместно с:
	7) бизнесом (в т.ч. поставщиками, клиентами)
	0
	0

	1) 
	8) гос. властью, местным самоуправлением
	0
	0

	2) 
	9) некоммерческими организациями
	0
	0

	3) 
	10) иными партнерами. УКАЖИТЕ, КАКИМИ:
	0
	0

	4) 
	…

	5) 
	
	
	

	11) Работа с обращениями
	0
	0

	12) Поддержка инициатив сотрудников компании
	0
	0

	13) Другие формы, УКАЖИТЕ: 
	…


10. Включала ли благотворительная деятельность вашей компании в 2017 г.:
	1) Корпоративное волонтерство
	0

	2) Оказание специалистами компании бесплатной профессиональной помощи
	0

	3) Сбор частных пожертвований сотрудников компании
	0

	4) Сбор сторонних частных пожертвований (напр. у покупателей розничным ритейлом) 
	0

	5) Предоставление бесплатных товаров, услуг
	0

	6) Социально ориентированный маркетинг
	0

	7) Другое, УКАЖИТЕ:
	
	0


11. Опишите благотворительную деятельность вашей компании в 2017 году. 
Как она была структурирована? Какие программы, проекты, инициативы реализовывались?

ОПИСЫВАЯ ПРОГРАММЫ И ПРОЕКТЫ, ПОЖАЛУЙСТА, УКАЗЫВАЙИЕ ГОД ИХ НАЧАЛА И ПЕРИОДИЧНОСТЬ
	…


12. Укажите размер вашего вклада на благотворительность в 2017 г. на территории РФ за исключением спонсорства: 
ПОЖАЛУЙСТА, УКАЗЫВАЙТЕ ФИНАНСОВЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ В РОССИЙСКИХ РУБЛЯХ (НО НЕ В ТЫСЯЧАХ И НЕ В МИЛЛИОНАХ РУБЛЕЙ). 

ПОЖАЛУЙСТА, ПИШИТЕ ЧИСЛО СЛИТНО, Т.Е. НЕ ИСПОЛЬЗУЙТЕ РАЗДЕЛИТЕЛИ РАЗРЯДОВ (ПРОБЕЛЫ, ТОЧКИ И Т.П.)
В СЛУЧАЕ ЕСЛИ ВАША КОМПАНИЯ ОСУЩЕСТВЛЯЕТ РАСЧЕТ ФИНАНСОВЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ В ИНОСТРАННОЙ ВАЛЮТЕ, ПОЖАЛУЙСТА, 
УКАЖИТЕТЕ ЗНАЧЕНИЕ В ИНОСТРАННОЙ ВАЛЮТЕ, НЕ ПЕРЕВОДИТЕ ЕГО В РУБЛИ. ПРИ ЭТОМ ЗАМЕНИТЕ ОБОЗНАЧЕНИЕ РУБЛЯ (  ₽ 
НА НАИМЕНОВАНИЕ СООТВЕТСТВУЮЩЕЙ ВАЛЮТЫ ИСЧИСЛЕНИЯ. 
	000000000
	₽
	Информация не раскрывается
	0


13. Какие данные учитывались вашей компанией при формировании итоговой цифры? 
	1) Пожертвования в денежной форме
	0

	2) Пожертвования в натуральной форме (например, товары, материалы)
	0

	3) Предоставление услуг компании или времени сотрудников
	0

	4) Другое, УКАЖИТЕ:
	
	0


14. Если вы отметили п. 1 в вопросе 10, укажите общее количество корпоративных волонтеров вашей компании в 2017 г.
	000000
	человек
	Компания не подчитывала число волонтеров в 2017 г. 
	0


Раздел III. Управление и процессы.
15. Кто в компании отвечает за благотворительную деятельность? 
	1) Существует корпоративный благотворительный фонд:
	…
	0

	2) Существует специальное подразделение(я), орган, 

ответственные за реализацию благотворительных программ 
	0

	УКАЖИТЕ НАЗВАНИЕ: 
	…
	

	3) Существует специальный сотрудник (и), ответственный за реализацию 
благотворительных программ
	0

	УКАЖИТЕ ДОЛЖНОСТЬ:
	…
	

	4) Курирование благотворительной деятельности – лишь часть обязанностей 
сотрудников 
	0

	КАКИХ ПОДРАЗДЕЛЕНИЙ:
	…
	

	5) Другое, УКАЖИТЕ:
	…
	0


Если отмечены два или более вариантов ответов, пожалуйста, прокомментируйте: 
	…


16. Сколько сотрудников занято в системе управления благотворительной деятельностью компании?
	Всего в компании в благотворительности профессионально занято:
	000
	человек,

	в т.ч. в корпоративном благотворительном фонде (если имеется) (
	000
	человек.

	Затрудняюсь ответить
	0


17. Как в вашей компании проходит процесс отбора отдельных проектов для финансирования? 
Разработаны ли критерии отбора (если да – укажите, какие)? 
	…


18. Чьи интересы вы учитываете при определении того, как должна выглядеть благотворительная деятельность вашей компании? Если вы отметили несколько заинтересованных сторон, выберите из них одну ( самую значимую для вашей компании.
	
	Заинтересованные стороны
благотворительной деятельности

компании
	Ключевая заинтересованная 

сторона 

 (УКАЖИТЕ ТОЛЬКО ОДНУ)

	1) Владельцы, акционеры компании 
	0
	0

	2) Руководство, высший менеджмент компании
	0
	0

	3) Рядовые сотрудники компании
	
	

	4) Клиенты, партнеры, конкуренты, кредиторы и т.п.
	0
	0

	5) Благополучатели
	0
	0

	6) Представители власти
	0
	0

	7) Местные сообщества
	0
	0

	8) Некоммерческие организации
	0
	0

	9) СМИ, пресса
	0
	0

	10) Профессиональное сообщество в сфере 

КСО, благотворительности
	0
	0

	11) Международные организации
	0
	0

	12) Другое, 
УКАЖИТЕ:
	…
	0
	0


Пожалуйста, прокомментируйте: 

	…


Раздел IV. Результаты и перспективы.
19. Оцениваете ли вы внутри компании результаты благотворительной деятельности вашей компании, отдельных реализованных программ, проектов?

	1) Да, мы на регулярной основе оцениваем результаты 

корпоративной благотворительной деятельности компании
	0

	2) Да, мы разово (время от времени) проводим комплексную оценку 

корпоративной благотворительной деятельности компании 
	0

	3) Да, мы проводим оценку результатов отдельных программ, проектов
	0

	4) Иное, УКАЖИТЕ:
	
	0

	5) Нет, мы не проводим оценку благотворительной деятельности
	0


20. Пожалуйста, опишите, как осуществлялся в вашей компании процесс оценки результатов благотворительной деятельности за 2017 год:
	…


21. Привлекали ли вы внешних экспертов для проведения оценки результатов корпоративной благотворительной деятельности в 2017 году?

	
	УКАЖИТЕ, КОГО ИМЕННО ВЫ ПРИВЛЕКАЛИ В КАЧЕСТВЕ ЭКСПЕРТА?

	1) Да
	0     (
	

	2) Нет
	   0    (
	


22. Пожалуйста, опишите количественные результаты благотворительной деятельности вашей компании в целом и в 2017 году: 
	В 2017 году
	За весь период осуществления благотворительной деятельности

	1) 
	1) 

	2) 
	2) 

	3) 
	3) 


23. Пожалуйста, опишите качественные результаты  благотворительной деятельности вашей компании в целом и в 2017 году: 
	В 2017 году
	За весь период осуществления благотворительной деятельности

	1) 
	1) 

	2) 
	2) 

	3) 
	3) 


24. Пожалуйста, укажите, на что влияют результаты оценки благотворительных программ. 
Как компания использует полученную в результате оценки информацию?
	1) Для уточнения стратегических приоритетов благотворительной деятельности
	0

	2) Для пересмотра целей программы
	0

	3) Для повышения эффективности программной деятельности
	0

	4) Для пересмотра содержания программы
	0

	5) Для пересмотра распространения информации о программе
	0

	6) Для информирования заинтересованных сторон
	0

	7) Для включения в отчетность
	0

	8) Для позиционирования компании
	0

	9) Для планирования бюджета
	0

	10) Для оценки работы менеджмента
	0

	11) Другое, УКАЖИТЕ:
	
	0


Раздел V. Информационная политика 

25. Выпускала ли ваша компания в 2017 г. отчеты о благотворительной деятельности, социальные отчеты, годовые отчеты с разделами, посвященными благотворительной деятельности или какие-либо иные виды публичной нефинансовой отчетности? (например, отчет об устойчивом развитии, годовой отчет о реализации социальных программ, итоговые документы по отдельным благотворительным программам и проектам и т.п.)
	1) Выпускались, УКАЖИТЕ НАЗВАНИЕ:
	…
	0

	2) Не выпускались
	0


!!ПРИЛОЖИТЕ, ПОЖАЛУЙСТА, К АНКЕТЕ ЭЛЕКТРОННЫЕ ВЕРСИИ ОТЧЕТОВ И УКАЖИТЕ ССЫЛКИ НА ИНТЕРНЕТ-СТРАНИЦЫ!!
26. Использовались ли при подготовке отчетов какие-либо  из существующих систем, стандартов, руководств по нефинансовой отчетности (например, GRI, AA1000, UN GC и т.п.)?
	1) Использовались следующие стандарты, КАКИЕ:
	…
	0

	2) Отчет готовился в свободной форме
	0


27. Осуществлялась ли вашей компанией системная PR-поддержка собственной благотворительной и социальной деятельности в 2017 г.? 
	1) Да, мы системно и постоянно осуществляли PR-поддержку корпоративной благотворительной деятельности (имелся план, программа продвижения, либо соответствующий раздел в общей PR-стратегии компании)
	0

	2) Да, мы периодически/от ситуации к ситуации/по возможности осуществляли PR-поддержку корпоративной благотворительной деятельности, но мы не разрабатывали специальный план или программу подобной поддержки и не следовали ему
	0

	3) Иное, УКАЖИТЕ
	…
	0

	4) Мы не осуществляли PR-поддержку нашей благотворительной деятельности
	0


28. Какие внешние каналы вы использовали для распространения информации о благотворительной деятельности компании в 2017 г.? Пожалуйста, выстройте их в порядке приоритета.
В ПРАВОМ СТОЛБЦЕ В КАЖДОЙ ИЗ СТРОК ВПИШИТЕ ЗНАЧЕНИЯ ОТ «1» ДО «10». ЗНАЧЕНИЕ «1» ОЗНАЧАЕТ НАИБОЛЕЕ ИСПОЛЬЗОВАШИЙСЯ ВАМИ КАНАЛ РАСПРОСТРАНЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ, ЗНАЧЕНИЕ «10» ( НАИМЕНЕЕ ИСПОЛЬЗОВАВШИЙСЯ. 
В СЛУЧАЕ ЕСЛИ ВЫ ВООБЩЕ НЕ ИСПОЛЬЗОВАЛИ КАКОЙ-ЛИБО ИЗ КАНАЛОВ ( УКАЖИТЕ «0».
	1) Корпоративный сайт
	
	
	0

	2) Иные сайты. УКАЖИТЕ, КАКИЕ: 
	…
	
	0

	3) Социальные сети.  УКАЖИТЕ, КАКИЕ:
	…
	
	0

	4) Передачи, репортажи на ТВ. УКАЖИТЕ КАНАЛЫ, ПРОГРАММЫ:
	…
	
	0

	5) Передачи, репортажи на радио. УКАЖИТЕ СТАНЦИИ, ПРОГРАММЫ:
	…
	
	0

	6) Публикации в прессе. УКАЖИТЕ ИЗДАНИЕ: 
	…
	
	0

	7) Собственные печатные материалы. УКАЖИТЕ НАЗВАНИЕ, ТИРАЖ:
	…
	
	0

	8) Участие в мероприятиях (конференциях и т.п.) УКАЖИТЕ, КАКИХ?
	…
	
	0

	9) Личные презентации, переговоры
	
	0

	10) Иные каналы. УКАЖИТЕ, КАКИЕ: 
	…
	
	0


29. Какие внутрикорпоративные каналы вы использовали для распространения информации о благотворительной деятельности компании в 2017 г.? 
Пожалуйста, выстройте их в порядке приоритета.
В ПРАВОМ СТОЛБЦЕ В КАЖДОЙ ИЗ СТРОК ВПИШИТЕ ЗНАЧЕНИЯ ОТ «1» ДО «6». ЗНАЧЕНИЕ «1» ОЗНАЧАЕТ НАИБОЛЕЕ ИСПОЛЬЗОВАШИЙСЯ ВАМИ КАНАЛ РАСПРОСТРАНЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ, ЗНАЧЕНИЕ «10» ( НАИМЕНЕЕ ИСПОЛЬЗОВАВШИЙСЯ. 
В СЛУЧАЕ ЕСЛИ ВЫ ВООБЩЕ НЕ ИСПОЛЬЗОВАЛИ КАКОЙ-ЛИБО ИЗ КАНАЛОВ ( УКАЖИТЕ «0».

	1) Внутрикорпоративные e-mail рассылки 
	
	
	0

	2) Собрания работников
	
	
	0

	3) Размещение информации в офисе (рабочих помещениях)
	
	
	0

	4) Иные каналы. УКАЖИТЕ, КАКИЕ: 
	…
	
	0


30. Участвовала ли компания в 2017 г. в профессиональных конкурсах, рейтингах, исследовательских программах затрагивавших вопросы корпоративной благотворительности? Занимала ли компания призовые места в указанных конкурсах, получала ли профессиональные награды (призы)?
	…


31. С какой примерной периодичностью в 2017 г. ваша компания пользовалась тем или иным 
каналом для освещения собственной благотворительной деятельности?
	
	еженедельно или чаще
	Ежемесячно или чаще
	Несколько раз в году

	1) Публичный корпоративный сайт 
	0
	0
	0

	2) Иные сайты
	0
	0
	0

	3) Социальные сети  
	0
	0
	0

	4) Передачи, репортажи на ТВ 
	0
	0
	0

	5) Передачи, репортажи на радио 
	0
	0
	0

	6) Публикации в прессе
	0
	0
	0

	7) Собственные печатные материалы 
	0
	0
	0

	8) Участие в мероприятиях (конференциях, выставках и т.п.) 
	0
	0
	0

	9) Личные презентации, переговоры
	0
	0
	0

	5) Внутренние e-mail рассылки 
	0
	0
	0

	6) Собрания работников
	0
	0
	0

	7) Размещение информации в офисе
	0
	0
	0

	10) Иные каналы:
	…
	0
	0
	0


32. Осуществляли ли вы в 2017 г. измерение результатов PR-поддержки благотворительной деятельности вашей компании, отдельных программ, проектов, мероприятий, событий? 
	1) Осуществляли мониторинг на постоянной основе
	0

	2) Регулярно замеряли PR-эффект корпоративной благотворительной деятельности 
	0

	3) Проводили замеры по итогам реализации отдельных программ, проектов, после проведения отдельных мероприятий 
	0

	4) Иная периодичность, УКАЖИТЕ:
	…
	0

	5) Не проводили замеры
	0


33. Если ответ на 32 вопрос положительный, пожалуйста, опишите, как Вы проводили исследование? Какие параметры замеряли? Какими инструментами пользовались? 

	…


Представленная в настоящей анкете информация соответствует действительности. 
Настоящим подтверждаем возможность свободного публичного использования 
указанной информации организаторами Конкурса:
	Должность: 
	…

	ФИО: 
	…

	Подпись:
	/…

	
	м.п.

	Дата заполнения анкеты:
	«    …     »
	…
	2018 г.


БЛАГОДАРИМ ЗА УЧАСТИЕ!
� Укажите наименование вашей компании таким образом (язык, регистр, кавычки и т.п.), каким вы хотели бы его увидеть в материалах итогового сборника, наградном дипломе, пресс-релизах, иных печатных материалах и публикациях проекта. 


� Специалист, заполнивший от имени компании настоящую анкету к которому организаторы могут обратиться с целью уточнения информации, и по иным вопросам, касающимся участия компании в проекте.


� Пожалуйста, отмечайте «Вся Россия» только в том в случае, если коммерческая (столбец “B”) или благотворительная (столбец “C”) деятельность осуществляется  во всех без исключения субъектах РФ. При этом отмечать отдельные субъекты не нужно.
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